
Im allgemeinen weisen Brands, deren Marke(n) bekannt im Sinne des Art.

8(5) der Gemeinschaftsmarkenverordnung ist/sind, einen höheren Wert auf

als Brands, bei denen dies nicht der Fall ist. Selbiges gilt für notorisch be-

kannte Marken. Diese Erweiterung des Markenschutzes über Fälle von Ver-

wechslungsgefahr hinaus ist Ausdruck der Tatsache, dass das Markenrecht als

Teil des Wettbewerbsrechts im weiteren Sinne den um die Marke gebildeten

Handelswert (also die Brand) zu schützen beabsichtigt.

7.5.9 Vertragliche Einschränkungen

Abhängig von seinem Inhalt, der Art und Weise seiner Durchführung und

vom Markterfolg der mit den lizenzierten Rechten erstellten Produkte be-

ziehungsweise der angebotenen Dienstleistungen kann das Bestehen eines Li-

zenzvertrags dem Markenwert zu- oder abträglich sein. Obwohl die Höhe der

vereinbarten Lizenzgebühren eine wichtige Einflussgröße für den Markenwert

ist, können andere Faktoren auch von großer Bedeutung sein. Beispielsweise

kann der Markenwert negativ beeinflusst werden, wenn sich herausstellt, dass

eine exklusive Markenlizenz nicht in gewünschter Weise zur Entwicklung der

Marke genutzt wird und für diesen Fall nicht vertraglich vorgesorgt wurde.

Abgrenzungsvereinbarungen wirken sich in der Regel positiv auf den Marken-

wert aus, da sie sowohl Rechtssicherheit vermitteln als auch Zeit und Kosten

einsparen helfen.
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lässe und Methoden, presentation, http://www.patente-stuttgart.de/vortr
aege/tgs06 kalmbacher repenn.pdf (last viewed March 25, 2007)

Kamp, Andreas; Ricke, Markus: Stichwort: Informationsasymmetrie, BKR 2003,
p. 527 et seq.

Kane, Siegrun D.: Trademark Law - A Practitioner’s Guide, 4th ed., New York
2004

Kapferer, Jean-Noel: The new strategic brand management: creating and sustain-
ing brand equity long term, 3rd ed., London/Sterling 2004

Katz, Michael L.; Shapiro, Carl: Network externalities, competition, and compat-
ibility, 75 Am.Econ.Rev., iss. 3, p. 424 et seq. (1985)

296 https://doi.org/10.5771/9783845241890-289, am 11.09.2024, 22:18:28
Open Access –  - https://www.nomos-elibrary.de/agb

https://doi.org/10.5771/9783845241890-289
https://www.nomos-elibrary.de/agb


Kaufmann, Gwen; Sattler, Henrik; Völckner, Franziska: Markenstrategische Optio-
nen, Research Papers on Marketing and Retailing, University of Hamburg,
no. 29, Hamburg 2005

Keller, Kevin Lane: Conceptualizing, Measuring, and Managing Customer-Based
Brand Equity, 57 Journal of Marketing, issue 1, p. 1 et seq. (1993)

Kern, Wolfgang: Bewertung von Warenzeichen, Betriebswirtschaftliche
Forschung und Praxis 1962, p. 17 et seq.

King, Alfred M.: Valuation: what assets are really worth, New York 2002

Klawitter, Christian; Hombrecher, Lars: Gewerbliche Schutzrechte und Urheber-
rechte als Kreditsicherheiten, WM 2004, p. 1213 et seq.

Kotler, Philip: Marketing management: analysis, planning, and control, 5th ed.,
Englewood Cliffs, NJ, 1984

Kranz, Marcel: Markenbewertung – Bestandsaufnahme und kritische Würdigung,
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