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C. Gerichtsentscheidungen

Website der Seokratie GmbH mit vertieften Inhalten und News zur Suchmaschi-
nenoptimierung, abrufbar unter https://www.seokratie.de/allgemein

Website der SISTRIX GmbH, abrufbar unter https://www.sistrix.de

C. Gerichtsentscheidungen

EuGH C-112/99 = GRUR 2002, 354 — Toshiba/Katun.
EuGH C-44/01 = GRUR 2003, 533 — Pippig Augenoptik/Hartlauer.
EuGH C-657/11 = GRUR Int. 2013, 937 — Belgian Electronic Sorting Technology.
EuGH C-59/12 = WRP 2013, 1454 — BKK Mobil Oil.
EuGH C-281/12 = WRP 2014, 161- Trento Sviluppo.
BGH GRUR 1955, 37 — Cupresa.

BGH GRUR 1955, 409 — Vampyrette/AEG.

BGH GRUR 1958, 97 — Gartensessel.

BGH GRUR 1959, 240 — Nelkenstecklinge.

BGH GRUR 1966, 445 — Glutamal.

BGH GRUR 1966, 503 — Apfel-Madonna (m. Anm. Ulmer).
BGH GRUR 1972, 553 — Statt Blumen ONKO-Kaffee.
BGH GRUR 1973, 534 — Mehrwert II.

BGH GRUR 1976, 370 — Lohnsteuerhilfevereine I.

BGH GRUR 1983, 512 — Heilpraktikerkolleg.

BGH GRUR 1983, 651 — Feingoldgehalt.

BGH GRUR 1984, 453 — Hemdblusenkleid.

BGH GRUR 1985, 876 — Tchibo/Rolex I.

BGH GRUR 1988, 614 — Btx-Werbung.

BGH GRUR 1988, 690 — Kristallfiguren.

BGH GRUR 1989, 609 — Fotoapparate.

BGH GRUR 1991, 552 — TUV-Priifzeichen.

BGH GRUR 1991, 852 — Aquavit.

BGH GRUR 1992, 70 — 40% weniger Fett.

BGH GRUR 1992, 448 — Pullovermuster.

BGH GRUR 1992, 523 — Betonmischer.

BGH GRUR 1993, 675 — Kooperationspartner.

BGH GRUR 1994, 220 - PS-Werbung II.

BGH GRUR 1995, 592 — Busengrapscher.

BGH GRUR 1995, 610 — Neues Informationssystem.
BGH GRUR 1995, 612 — Sauerstoff-Mehrschritt-Therapie.
BGH GRUR 1998, 949 — D-Netz-Handtelefon.
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Quellenverzeichnis

BGH GRUR 1998, 951 — Die grofSe deutsche Tages- und Wirtschaftszeitung.
BGH GRUR 1999, 923 - Tele-Info-CD.

BGH GRUR 1999, 1122 — EG-Neuwagen I.

BGH GRUR 1999, 1125 - EG-Neuwagen II.

BGH GRUR 2000, 337 — Preisknaller.

BGH GRUR 2000, 619 — Orient-Teppichmuster.

BGH GRUR 2000, 911 — Computerwerbung I.

BGH GRUR 2001, 73 - Stich den Buben.

BGH GRUR 2001, 260 — Vielfachabmahner.

BGH GRUR 2001, 1061 — mitwohnzentrale.de.

BGH GRUR 2001, 1181 - Telefonwerbung fiir Blindenwaren.
BGH GRUR 2002, 902 - Vanity-Nummer.

BGH GRUR 2003, 631 — L. Glutamin.

BGH GRUR 2004, 162 — Mindestverzinsung,.

BGH GRUR 2004, 244 — Marktftihrerschaft.

BGH GRUR 2004, 605 — Dauertiefpreise.

BGH GRUR 2004, 696 — Direktansprache am Arbeitsplatz.
BGH GRUR 2004, 877 — Werbeblocker.

BGH GRUR 2005, 166 — Puppenausstattungen.

BGH GRUR 2005, 442 — Direkt ab Werk.

BGH GRUR 2005, 438 — Epson-Tinte.

BGH GRUR 2005, 877 — Werbung mit Testergebnis.

BGH GRUR 2006, 1042 — Kontaktanzeigen.

BGH GRUR 2007, 98 — Gartenliege

BGH GRUR 2007, 339 — Stufenleitern.

BGH GRUR 2007, 795 — Handtaschen.

BGH GRUR 2007, 800 — Au8endienstmitarbeiter.

BGH GRUR 2007, 978 — Rechtsberatung durch Haftpflichtversicherer.
BGH GRUR 2007, 1079 — Bundesdruckerei.

BGH GRUR 2008, 443 — Saugeinlagen.

BGH GRUR 2008, 621 - AKADEMIKS.

BGH GRUR 2009, 500 — Beta Layout.

BGH GRUR 2009 685 — ahd.de.

BGH GRUR 2009, 980 - E-Mail-Werbung II.

BGH GRUR 2009, 1069 — Knoblauchwiirste.

BGH GRUR 2009, 1073 — Ausbeinmesser.

BGH GRUR 2010, 161 — Gib mal Zeitung.

BGH GRUR 2010, 536 — Modulgertst II.

BGH GRUR 2010, 654 — Zweckbetrieb.
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C. Gerichtsentscheidungen

BGH GRUR 2010, 1024 — Master of Science Kieferorthopadie.
BGH GRUR 2010, 1125 — Femur-Teil.

BGH GRUR 2011, 79 — Markenheftchen.

BGH GRUR 2011, 436 — hartplatzhelden.de (m. Anm. Obhly).
BGH GRUR 2011, 828 — Bananabay II.

BGH GRUR 2011, 1050 — Ford-Vertragspartner.

BGH GRUR 2012, 58 — Seilzirkus.

BGH GRUR 2012, 184 — Branchenbuch Berg.

BGH GRUR 2012, 201 - Poker im Internet.

BGH GRUR 2012, 215 — Zertifizierter Testamentsvollstrecker.
BGH GRUR 2012, 645 — Mietwagenwerbung.

BGH GRUR 2012, 1053 — Marktftihrer Sport.

BGH GRUR 2012, 1155 — Sandmalkasten.

BGH GRUR 2012, 1279 - Das grof§e Ratselheft.

BGH GRUR 2013, 125 — Matratzen Factory Outlet.

BGH GRUR 2013, 644 — Preisratselgewinnauslobung V.

BGH GRUR 2013, 945 — Standardisierte Mandatsbearbeitung.
BGH GRUR 2013, 1052 - Einkaufswagen IIL

BGH GRUR 2014, 573 - Werbung fiir Fremdprodukte.

BGH GRUR 2014, 785 — Flugvermittlung im Internet.

BGH GRUR 2016, 209 — Haftung fiir Hyperlinks.

BGH GRUR 2015, 607 — Uhrenankauf im Internet.

BGH GRUR 2015, 694 - Bezugsquellen fiir Bachbliiten.

BGH GRUR 2016, 399 — MeinPaket.de.

BGH GRUR 2016, 1073 — Geo-Targeting.

BGH GRUR-RR 2011, 7 — steuerberater-suedniedersachsen.de.
BGH NJW 2003, 504 - rechtsanwaelte-notar.de.

BGH WRP 1999, 517 — Orbital-Handy.

BGH WRP 2006, 1513 — Impuls.

BGH WRP 2009, 1001 — Internet-Videorecorder.

BGH WRP 2010, 764 — WM-Marken.

BGH WRP 2011, 194 — Branchenbuch Berg.

BGH WRP 2011, 1469 — Automobil-Onlineborse.

BGH WRP 2013, 1189 — Regalsystem.

BGH WRP 2014, 424 — wetteronline.de.

BGH WRP 2014, 1307 — Nickelfrei.

BGH WRP 2015, 851 — Schlafzimmer komplett.

BGH WRP 2015, 1090 — Exzenterzahne.

BGH WRP 2015, 1477 — Goldbaren.
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KG GRUR 2007, 254.

KG GRUR-RR 2013, 223.

OLG Koln CR 2011, 538.
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OLG Hamm GRUR 2014, 208.
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OLG Diisseldorf GRUR-RR 2004, 353.

OLG Hamburg GRUR-RR 2005, 27.

OLG Hamm GRUR-RR 2005, 73.
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OLG Hamburg MMR 2007, 315.

OLG Hamm MMR 2010, 36.
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OLG Hamburg NJW-RR 2002, 1582.

OLG Minchen WRP 2002, 111.

LG Hamburg CR 2004, 143 (m. Anm. Stogmiiller).

LG Frankfurt a.M. GRUR-RR 2002, 81.

LG Hamburg GRUR-RR 2015, 27.

LG Disseldorf MMR 2002, 557.

LG Berlin MMR 2003, 490.

LG Hamburg MMR 2003, 796.

LG Koéln MMR 2008, 64.

LG Rottweil, Beschluss vom 2.1.2009 - Az. 4 O 89/08.
LG Bielefeld, Beschluss vom 14.1.2009 — Az. 16 O 210/08.
LG Koln, Urteil vom 30.9.2010 — Az. 31 O 203/10.

LG Rostock, Urteil vom 29.2.2012 — Az. 5 HK O 3/12.
LG Hamburg, Beschluss vom 28.2.2013 - Az. 327 O 97/13.
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LG Krefeld, Beschluss vom 15.11.2015 - Az. 12 O 111/12.
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