Die Zukunft im Visier

Die mediale Selbstinszenierung der Bundeswehr gegeniber Jugendlichen aus der
Perspektive engagierter Diskurslinguistik

Friedemann Vogel’

Der Artikel beschreibt als Beitrag zur Militir-Laien-Kommunikationsforschung die Er-
gebnisse einer linguistischen Imageanalyse zur medialen Selbstinszenierung der Bundes-
wehr im Internet auf ibrer , Jugendseite“ treff.bundeswehr.de. Im Mittelpunkt der em-
pirischen Fallstudie steben sprachliche, bildhafte und multimodale Gebrauchs- und Zu-
schreibungsmuster sowie diskursive Strategien, mittels derer die Bundeswehr ein spezi-
fisches Image bzw. Stereotype von sich in der Jugendwelt zu etablieren versucht. Die
Analyse bedient sich sowohl qualitativ-hermeneuntischer Verfahren der Diskurslinguistik
als auch computer- bzw. korpusgestiitzter, semiantomatischer Methoden zur Auswertung
signifikanter Sprachmuster. Im Ergebnis zeichnen sich sieben Attributionsfelder ab, die
das Image der Bundeswehr konstituieren: , Gemeinschaft, ,gute Aussichten®, , Leis-
tungsprinzip“, ,alltigliches Abentener®, , Spezialansriistung“ und , besondere Lernho-
rizonte. , Gefahr- und Angst“-evozierende Zeichen werden systematisch gemieden.
Sprachlich-diskursive Strategie der , Jugendseite“ ist der Aufbau einer emotionalen Be-
ziehung zu den Adressaten sowie die Einbettung militirischer Sachverbalte in Denk-
muster des (zivilen) Alltags.

Schlagworter: Militainment, Kriegskommunikation, Medienlinguistik, Selbstinszenie-
rung, Jugend, Propaganda, Linguistische Imageanalyse

1. Einleitung

Im Herbst 2012 provozierte eine neue Werbekampagne der Bundeswehr ein wohl un-
verhofftes Feedback in den Medien. Gegenstand der Berichterstattung waren vor allem
ein Video und verschiedene Anzeigen, in denen die Bundeswehr sog. , Adventure
camps“ bei Jugendlichen bewarb. Die Werbung, die unter anderem im Jugendmagazin
Bravo geschaltet worden war, kiindigte unter dem Titel ,Berg- oder Beach-Typ?“ ein
Abenteuer-Ferienlager an, auf dem Bundeswehr-Interessierte ihre Krifte auf die Probe
stellen konnen sollen. Die tiberwiegend kritischen Reaktionen von Medien und Sach-
verstindigen lehnten diese Art von Werbung als ,Irrefiihrung® von jungen Menschen
ab, da sie die Bundeswehr allein mit ,,Spa8“ und ,,Abenteuer” assoziiere und negative
Aspekte ausklammere!. Doch so rasch die Berichterstattung erfolgte, so schnell ver-
schwand das Thema auch wieder aus dem offentlichen Blickfeld.

Das Problem hat sich jedoch durch die 6ffentliche Kritik nicht ertibrigt, im Gegenteil.
Es fehlt nach wie vor an einer grundlegenden Auseinandersetzung mit dem auch in der

* Ich danke Maximilian Haberer fiir seine Mitarbeit an dieser Studie. Fiir wichtige Anregungen
und Hinweise danke ich ferner Ursula Fuchs, Dr. Franz Leithold, Jana Tereick, Dr. Stephan
Packard, Nick Williams und Johannes Vogel. Dank gilt auch den teilweise sehr ausfiihrlichen
Gutachten, durch die der vorliegende Text erheblich an Prignanz gewonnen hat.

1 Vgl. etwa Spiegel Online, ,Bundeswehr-Werbung fiir Jugendliche: Palmen, Party, Panzerfah-
ren®, 18.09.2012 (http://goo.gl/VHL57 [24.02.2014]) oder Pressemitteilung von terre des hom-
mes: ,,Einstellung der Werbekampagne von Bundeswehr und Bravo®, 13.09.2012 (http://goo.gl/
6XJgVe [24.02.2014]).
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Bundesrepublik Deutschland wachsenden ,Militainment®, also strategischen Koopera-
tionen zwischen Militir sowie Medien-, Software- und Unterhaltungsindustrie (Vir-
chow & Thomas 2004: 319). Auch in der medien-, kommunikations- und sprachwis-
senschaftlichen Forschung wird das wechselseitige Verhiltnis von Militir und medialer,
ziviler Alltagskultur bislang weitestgehend stiefmttterlich behandelt (Virchow 2012:
204), was angesichts der okonomischen, verfassungsrechtlichen und ethischen Bedeu-
tung dieses Komplexes tiberrascht.

Die vorliegende empirische Fallstudie versteht sich daher als Beitrag zu diesem For-
schungskontext (vgl. im Uberblick Léffelholz 1993, 2004; Thomas & Virchow 2006;
Virchow & Thomas 2007; Loch 2008; Glunz & Schneider 2010, Virchow 2012) und geht
der Frage nach, mit welchen sprachlich-bildhaften Strategien sich die Bundeswehr ge-
gentiber Jugendlichen medial inszeniert. Im Zentrum der Untersuchung steht dabei ex-
emplarisch die Internetseite www.treff.bundeswehr.de (seit 2003 online), die auf ihrer
Startseite die Zielgruppe — Jugendliche im Alter zwischen 14 und 17 Jahren — mit infor-
meller Anrede begrifit: , Die Jugendseite der Bundeswehr bietet dir alles Wissenswerte
iiber die Bundeswebr und ihre Aufgaben.[/] Du findest hier zablreiche Informationen
rund um den Dienst dentscher Soldaten und Soldatinnen im In- und Ausland.[/] Aufer-
dem kannst du dich mit Gleichgesinnten online in der Community austauschen und dis-
kutieren.

Die Seite ist eng mit anderen Onlineangeboten (bundeswehr-karriere.de, bundes
wehr.de, luftwaffe.de etc.) verkniipft und gehort zu den zentralen Bausteinen aktueller
Nachwuchsrekrutierung tiber das Internet. Eine diskurslinguistische Imageanalyse (Vo-
gel 2010a, 2010b) der Seite kann systematisch transparent und einer Kritik zuginglich
machen, welche Stereotype die Bundeswehr bei Jugendlichen mithilfe rekurrenter
Sprach- und Bildmuster zu evozieren sucht und schafft eine Grundlage fiir anschliefende
Rezeptionsstudien. Zu diesem Zweck wurde die o. g. Jugendseite mit Stand vom
4. Dezember 2012 mithilfe von semiautomatischen Webcrawlern erhoben und ihr Wort-
schatz bzw. Bildrepertoire auf wiederkehrende Pridikationsketten hin untersucht.

2. Linguistische Stereotypen- und Imageanalyse: Vom Ausdrucksmuster zum
Konzept

2.1 Theoretische Grundlagen

Die Untersuchung bedient sich einer linguistischen Imageanalyse (LIma), wie sie bereits
an anderen Stellen entwickelt und erprobt wurde (Vogel 2010a, 2010b, 2012a). Thre kon-
zeptuellen Primissen fuflen auf Ansitzen der kognitiven Linguistik (Hormann 1980,
Konerding 2001), der qualitativen, pragma-semiotisch orientierten Hermeneutik (Witt-
genstein 2003, Hermanns 2007, Hermanns & Holly 2007) bzw. weiterfithrend der lin-
guistischen Diskursanalyse (Gardt 2007, Warnke 2007, Warnke & Spitzmiiller 2008) und
lassen sich wie folgt zusammenfassen: Im Zentrum der Untersuchung stehen sprachliche
und bildhafte Zeichen, die die Welt, auf die sie verweisen, nicht einfach nur abbilden,
sondern durch ihren sprachlichen und bildhaften Zugriff erst konstituieren. ,Die* Welt
ist daher ein Konstrukt, ein kognitives und sozial in Gruppen geteiltes Modell davon,
was wir als ,,unsere Welt“ verstehen und verstehen wollen (vgl. Berger/Luckmann 1980;
Schmidt 1994).

Um uns iber solche ,,mentalen Modelle“ (Johnson-Laird 1983), tiber ein gemeinsa-
mes kulturelles Wissen implizit und explizit zu verstindigen (z. B. dariiber, was die
,Bundeswehr” sei), greifen wir u. a. auf sprachliche und bildhafte Zeichen und damit auf
ein konventionalisiertes Sprachwissen zurtick. Wir verstehen ein Wort (z. B. Bundes-
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wehr), weil wir Uiber eine gemeinsame Sozialisation gelernt haben, eine bestimmte Zei-
chenkette oder Laute mit spezifischen prototypischen Wissensrahmen (sog. Frames,
Scripts usw.; vgl. Minsky 1975, Barsalou 1992, Scherner 2000) oder - in verdichteter,
generalisierender und selbstimmunisierender Form — Stereotypen (Merkens 2000, Ko-
nerding 2001) zu assoziieren. Vereinfacht lisst sich sagen: Je nachdem, welchen sprach-
lichen oder bildhaften Ausdruck wir verwenden, wird der bezeichnete Sachverhalt (z. B.
Akteure, Orte, Sachverhalte usw.) in einer je besonderen Weise perspektiviert oder
sprachlich zubereitet (vgl. Koller 2004). So bezeichnen etwa die Ausdriicke Online-
durchsuchung, Ausspibung, Ausforschung, Remote Forensic Software, Durchsuchung,
Bundestrojaner den gleichen Sachverhalt — nimlich die , Erfassung von personlichen In-
formationen mithilfe computergestiitzter Verfahren —, aber sie akzentuieren ihn zu-
gleich in unterschiedlicher semantischer Prosodie (positiv, negativ, wertneutral) mit je
eigenen konzeptuellen Rahmungen (technischen, datenschutzrechtlichen, strafprozes-
sualen usw.; vgl. Vogel 2012b).

Ausdruck und Bedeutung sind dabei prinzipiell immer kontingent. Das heifit: Die
Bedeutung eines Ausdrucks liegt nicht in ihm selbst ,,verborgen®, sondern wird ihm von
Kommunikanten (Produzenten, Rezipienten) durch erlerntes Sprach- und Weltwissen
aktiv zugeschrieben. Wir machen den Ausdruck im Hinblick auf seine Gebrauchsum-
gebung (sprachlicher und situativer Kontext) ,,sinnvoll“ (vgl. Hérmann 1980, Gumperz
1982, Auer 1986). Verandert sich der regelhafte Gebrauch eines Ausdrucks, verindert
sich auch das Sprachwissen und der Ausdruck ,erhdlt” eine neue Semantik.

Sprach- und Weltwissen werden zwar fortwahrend aktualisiert, indem neue Ge-
brauchszusammenhinge erlernt werden. Dennoch verfiigen wir zum groflen Teil tiber
stark konventionalisiertes (Sprach-)Wissen, das sich auch auf der Sprach- und Bildober-
fliche musterhaft niederschligt. Hierzu zihlen etwa schematisierte Mehrworteinheiten,
Redewendungen und usuelle Wortverbindungen (Steyer 2001). Die ,Sprachstereoty-
pie“ (Feilke 1989, Dabrowska 1999, Vogel 2010a) kann sich sogar bis auf die Ebene
einzelner Buchstaben erstrecken (vgl. Miiltikiiltiiralizm zur Aktivierung von , Tir-
ken“-bezogenen Personenstereotypen, vgl. Pimpel-Mader 2010). Auch in Bildern (Pik-
togrammen, Fotos usw.) finden sich zahlreiche Symbole, die wir innerhalb eines be-
stimmten Kulturkreises relativ konsistent verstehen und interpretieren konnen. Dieses
stereotype Sprach- und Weltwissen erlaubt es, moglichst effizient und vielfach unbe-
wusst sprachliche Zeichen sinnvoll zu verarbeiten (Artelt et al. 2007).

Konventionalisiertes (Sprach-)Wissen wird durch individuelle Sozialisation habitua-
lisiert; die Interaktion mit Eltern und Freunden, in der Schule und am Arbeitsplatz pragt
unsere Stereotype und unsere Annahmen dariiber, was das ,,Wesen“ unserer Welt aus-
macht. Seit der Erfindung des Buchdrucks und noch mehr seit der Popularisierung
neuerer Medien (Horfunk, Fernsehen, Internet) wurde der Austausch konventionali-
sierten (Sprach-) Wissens jedoch noch einmal revolutioniert: ,, Was wir iiber unsere Ge-
sellschaft, ja iiber die Welt, in der wir leben, wissen, wissen wir durch die Massenmedi-
en“ (Luhmann 2004: 9). Mit anderen Worten: Wir orientieren unsere Weltsicht anhand
der wiederkehrenden Sprach- und Bildmuster, diesem ,,medialen Hintergrundrauschen
im Wohnzimmer“ (Vogel 2010a: 349), wie es uns tagtaglich begegnet.

Der heuristische Terminus ,Medienimage“ bezeichnet hier die Ordnung, die Struk-
tur im medialen (diskursiven) Rauschen. Medienimage meint weder kognitive ,,mentale
Bilder” (wie bei Mead 131965: 332), noch wird damit ein kohirentes Bild an Sachver-
haltsbeschreibungen einzelner Medientexte oder gar pauschal ,,der Medien behauptet.
Es handelt sich vielmehr um sprachliche und bildhafte Zeichen und damit verbundene
Aussagensysteme (Foucault 1973: 117) bzw. Pradikationsketten (Ketten von Zuschrei-
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bungen, ,X ist Y ist Z“ usw.), die in einem bestimmten Raum-Zeit-Kontinuum perfor-
mativ gehduft auftreten konnen und allein durch ihre Informationsdichte bereits proto-
typische Schemata anbieten. Als medial (ver)offentlich(t)e Images sind sie ,,Teil global-
diskursiver Ereignisse, die sich in Form typischer, d. h. wiederkehrender ko(n)textsen-
sitiver Sprach[- und Bild-]muster manifestieren und damitausdrucksseitige Vorlagen fiir
spezifische Standardwerte in Frames bzw. Stereotypen bereitstellen“ (Vogel 2010a: 350).

Mit Blick auf die hier zu untersuchenden Texte bedeutet dies: Die professionellen
Autor(inn)en? der Internetseite treff.bundeswebr.de antizipieren ein bestimmtes
(Sprach-)Vorwissen, bestimmte Interessen usw. bei thren Rezipienten; an dieses Vor-
wissen versuchen die Autor(inn)en anzuschlieffen, um ,verstanden zu werden“. Zu-
gleich verfolgen die Macher der Seite auf dem ,,6ffentlichen Schlachtfeld“ (Reeb 2004)
spezifische Interessen, die sich in der inszenierenden Wahl sowie impliziten Abwahl
ithrer sprachlichen und bildhaften Zeichen niederschlagen. Die Bundeswehr versucht
damit gegentiber jugendlichen Adressaten ein bestimmtes Image (im obigen Sinne) tiber
das, , was die Bundeswehr wirklich sei“, anzubieten und damit bei Jugendlichen ein spe-
zifisches Wissen (Stereotype iiber die Bundeswehr) zu evozieren und ihr Handeln daran
zu orientieren (z. B. sich zum freiwilligen Wehrdienst zu melden).

Die sprachlich-bildhaften Zeichen auf der zu analysierenden Seite sind damit Spuren
(Buhler 1934/1999) in zweierlei Hinsicht: erstens sind sie Gegenstand von Pradikati-
onsketten (Zuschreibungen wie Soldaten sind [nicht] X), also von schematisierten An-
geboten, ,wie die Bundeswehr ist“ oder ,wie die Bundeswehr gesehen werden soll*
(Medienimage). Zweitens sind die Sprach- und Bildmuster bzw. Anlage und Kombina-
tion ihres Auftretens Spuren von handlungsleitendem Sprach- und Weltwissen (Felder
2000: 117), also der Interessen der dahinter stehenden Autor(inn)en (Interessenvertreter
der Bundeswehr). Mit der systematischen Analyse dieser medialen Spuren kann damit
auf die Denkschemata, Absichten und sprachlich-diskursiven Strategien® der Produzen-
ten rickgeschlossen und als prifbare Hypothesen formuliert werden.

2.2 Methodisches Vorgehen

Dieses konzeptuelle Geriist operationalisiert eine linguistische Imageanalyse mithilfe
eines semiautomatischen Methodensets, das in Anlehnung an computer- und korpus-
linguistische Verfahren bislang (insb. Vogel 2010a, 2010b, 2012a) vor allem auf die com-
putergestiitzte Berechnung und qualitative Auswertung von Sprachmustern fokussierte.
Im vorliegenden Fall wurde hierfiir die Website treff.bundeswebr.de am 4.12.2012 mit
319 Content-Seiten (206.495 Wortformen) lokal archiviert?, in ein auch quantitativ ana-
lysierbares reines Textformat transformiert und mithilfe des TreeTaggers (Schmid 1994)

2 Die Website wird formal herausgegeben vom Bundesministerium der Verteidigung (BMVg),
Abteilung Personal, Referat P I 4 (Jugendmarketing). Drei Redakteure betreuen die Plattform:
Chefredakteur Hauptmann Frank Kurenbach, Chef vom Dienst Oberstabsfeldwebel Herbert
Bonczjk und Redakteur Stabsfeldwebel Volker Schnittger.

3 Den Ausdruck Strategie verwende ich metaphorisch im Sinne von Wodak et al. (1998: 74{f.), um
,Argumentationsschritte und -muster plausibel [zu] benennen. Texte werden also strategisch
aufgebaut oder Reden strategisch geplant, um [etwa, FV] WahlerInnen bei einem Wahlkampf
vom eigenen Standpunkt zu tiberzeugen® (Wodak 2005: 148).

4 Mittels selbstprogrammiertem, semiautomatischem Webcrawler wurden beginnend von der
Startseite (www.treff.bundeswehr.de) aus innerhalb etwa einer Stunde bis in die vierte Ordnung
der Hypertextstruktur die HTML-Seiten (inkl. Bilder und Linkstruktur, Anhinge) erfasst, so-
fern diese auf der gleichen Homepage lokalisiert waren (also kein automatisches Verfolgen von
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mit zusitzlichen Metainformationen (Part-of-Speech: Wortart und Lemma) automa-

tisch annotiert (Tab. 1).

Tabelle 1: Illustration der Annotation anhand eines Satzes

Token (Wortform) POS (Part-of-Speech) Lemma (Grundform)
Zundichst ADV zundchst
als KOKOM als
Tapferkeitsauszeichnung NN Tapferkeitsaunszeichnung
gedacht VVPP denken|gedenken
) $, )
entwickelte VVFIN entwickeln
es PPER es
sich PRF erleslsie
bald ADV bald
zum APPRART zum
Staatssymbol NN Staatssymbol
$.

Die Annotation erlaubt eine statistisch effektivere (Flexionsformen zusammenfassende)
und gezielte (z. B. einzelne Wortarten fokussierende) Auswertung. Mittels der von mir
entwickelten korpuslinguistischen Image-Analysesoftware LDA-Toolkit (Vogel 2012a;
vgl. Abb. 1)° wurden anschlieffend verschiedene Wort-, Keyword- und Keysyntagmen-
listen berechnet. ,Keywords“ sind Worter, die im Vergleich mit einem Referenzkor-
pus® statistisch iiberzufillig hiaufig” in einem Primirkorpus auftreten.

Es wurden die ersten 1000 hochsignifikanten Keywords (p > 99,95 %; X2> 12,12)
qualitativ mithilfe von gezielten Suchanfragen sowie Konkordanzen?® gesichtet und in-
duktiv nach diskursspezifischen Wortfeldern (Trier 1973, Gloning 2002) sowie Schliis-
sel-, Fahnen- und Stigmawortern (Hermanns 1994) geclustert und ausgewertet. Dieses
computergestiitzte Verfahren (,corpus driven®, Tognini-Bonelli 2001: 84ff.) dient vor
allem der vergleichenden Kontrolle introspektiver Interpretationsarbeit, kann letztere
aber nicht ersetzen (eine Maschine kann Daten nicht inhaltlich kontextualisieren, ge-

Links auf externe Seiten). Von der Analyse ausgenommen wurde der Content der Mediathek,
der Seite Community (Forum) sowie des (zugangsgesicherten) Chats sowie unzihliger Seiten
mit Abbildungen von militirischen Abzeichen. Aufbau, Struktur und Inhalte der Mediathek
wurden selektiv online analysiert und dann zu Beschreibungszwecken dokumentiert.

5 Das Toolkit steht unter einer CC-Lizenz zum Download bereit unter: www.lda-toolkit.friede
mann-vogel.de [21.02.2014].

6 Als Vergleichs- bzw. Referenzkorpus diente ein entsprechend aufbereitetes Korpus aus 52.807
Texten tberregionaler Print- und Onlinemedien (43,3 Mio. Wortformen), das bereits Gegen-
stand einer anderen Studie war (Felder & Vogel 2012: 417).

7 Als statistischer Signifikanztest lag hier der Chi-Square-Signifikanztest zugrunde.

8 Zeilenweise Darstellung eines Suchausdrucks in seinem Kotext (=, KWIC*, ,Keywords in Con-
text®).
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Abbildung 1: Screenshot des LDA-Tookits mit dem LDA-Explorer (Vogel 2012b)
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wichten usw.; vgl. Stefanowitsch 2008: 156ff.)°. Eine Imageanalyse ferner allein auf Basis
von einzelnen Wortern ginge an der multimedialen Komplexitit der hier untersuchten
Website vorbei. Aus diesem Grund wurde der unmittelbare und mittelbare Ko(n)text
der Ausdriicke und damit das multimodale Zusammenspiel von Formen, Farben, inter-
textuellen Beziigen (URL-Verweise u. A.), Kultursymbolen, Texttitel und -aufbau,
Textsorten und damit evozierter Textsprachhandlung (Searle 1994; Burger 2005: 2071f.;
Vogel 2009: 44ff.), Bildern und Bild-Text-Interaktion (Scholz 2004; Sachs-Hombach
2006; Felder 2007) sowie Elementen der interaktiven Aufbereitung als sich gegenseitig
pridizierende Kontextualisierungshinweise (Gumperz 1982: 131) in die Untersuchung
miteinbezogen. Die damit zugrunde gelegte Mehrebenenanalyse trigt der Tatsache
Rechnung, dass einzelne Formen (z. B. einzelne Worter oder Bilder) immer in einem
Verweisungszusammenhang mit ihrem jeweiligen multimodalen und situativen Kontext
rezipiert werden (chinesischer Kaligraphie auf einer Schultafel, einem Nacken oder in
einem Museum wird jeweils ganz unterschiedliche Bedeutung zugeschrieben).

Dieses methodische Vorgehen setzt unmittelbar an der materiellen, ausdrucksseitigen
Oberfliche der Untersuchungsdaten an, sucht textspezifisch sowie transtextuell mus-
terhafte Strukturen und schliefit semasiologisch auf damit verbundene kognitive Kon-
zepte. Ziel ist die Ermittlung von wiederkehrenden Zuschreibungen (Pradikationen),
also semantischen Verkniipfungen der Art , X ist Y. Derartige Zuschreibungen kénnen
auf allen Ebenen des Zeichensystems realisiert werden, insofern sie explizit oder implizit
ein bestimmtes Merkmal an einen gemeinsamen Sachverhalt (hier: die ,Bundeswehr®)

9 Die Vorstellung, man konne mittels automatisierter Verfahren einen ,,objektiven® Sinn erfassen,
unterstellt nicht nur ein abbildtheoretisches, mechanistisches Sprach- und Zeichenmodell, son-
dern blendet auch die letzten 50 Jahre sprach- und kognitionswissenschaftlicher Forschung seit
dem pragmatic turn aus (vgl. als Kompendium etwa Artelt et al. 2007).
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heften: Auf der Sprachebene zu beriicksichtigen!® waren hierbei Einzelwérter (bzw.
Prifung ihrer funktionellen Kontingenz), die kotextuelle Nihe lexikalisch verwandter
Worter (Wortfelder aus Quasisynonymen, Hypero- und Hyponymen), Komposita
(v. a. Determinativkomposita, vgl. Kiimmeltiirken, Spatzletiirken), Mehrworteinheiten
(insb. Redewendungen, Sprichworter), Syntagmen (wie Pridikationssitze — die Bun-
deswebr ist/wird/muss/kann X — oder Attributionen wie die X [= Adjektiv, Partizip]
Soldaten], Absitze, Textsorte und -funktion (berichtend, kommentierend usw.).

Bilder sind nie isoliert, sondern nur in ihrem jeweiligen sprachlichen Kontext auf-
schlussreich, d. h. Bild und Text kommentieren sich gegenseitig (Intertextualitit und
Interpicturalitdt). Gleichwohl lassen sich — analog zu Wortfeldern — ,Bildfelder” bzw.
diskursspezifische Bildtypen als funktionale Lieferanten fiir semantische Rahmen the-
matisch clustern und ihr Pridikationspotenzial beschreiben (vgl. 3.4). Schliefllich ist der
Handlungszusammenhang von Sprach- und Bildebene und damit ihre Organisation im
virtualisierenden und Interaktivitit fordernden Hypertext miteinzubeziehen (welche
sozialen Handlungen werden durch das dynamische Bild-Textgefiige initiiert?).

Angesichts prinzipieller Kontingenz (s. 0.) sind damit folgende leitenden Fragestel-
lungen verbunden:

1. Wie lasst sich die Auswahl der Ausdriicke bzw. Ausdrucksmuster (Kohisionsver-
haltnisse, einschlieflich der Bilder usw.) in ihrer dargebotenen Systematik erklaren?

2. Welche Zuschreibungen realisieren die jeweiligen Ausdriicke im Hinblick auf ein
Image der Bundeswehr explizit (z. B. Die Bundeswebr ist X) oder implizit (z. B.
signifikante kotextuelle Nihe von ,Spiel-“ und ,,Waffen“-aktivierenden Ausdri-
cken)?

3. Welche potenziell bei Rezipienten evozierten Stereotype lassen sich aus der Ge-
samtheit der Imageanalyse in Form von Hypothesen formulieren?

Im Folgenden sollen diese drei Fragen entlang von fiinf Beschreibungsebenen und an-
hand exemplarischer Belegdiskussion beantwortet werden, zunichst mit Blick auf die
globale Anlage und Startseite der Website (3.1), Besonderheiten der Lexik und Syntax
(3.2), Textsorten und Sprachhandlungen (3.3), Bild-Muster, Bildsorten und Bildhand-
lungen (3.4) sowie Formen multimodaler Interaktion (3.5). Eine Zusammenfassung der
Ergebnisse (4) beschliefit den Beitrag.

3. Das selbstinszenierende Medienimage der Bundeswehr auf treff.bundeswebr.de
3.1 Globale Anlage und Startseite der Website

Die Website treff.bundeswebr.de ist tibersichtlich strukturiert und gliedert ihren Con-
tent im Wesentlichen in eine Startseite mit Banner, sieben Unterrubriken, einem Ober-
und linken Seitenmenti, sowie — je nach Content — einer oder zwei Modulspalten mit
Login-Modul, Werbebannern oder Anreiflern. Die Rubriken Deine Bundeswehr, Ak-
tuelles und Berichte und Veranstaltungen versammeln Sacherzahlungen, Berichte und
Reportagen (vgl. dazu Kap. 3.3) tiber Geschichte, Struktur und Handeln der Bundes-
wehr, Erfahrungsberichte einzelner Soldat(inn)en, junger Rekrut(inn)en oder besuchen-
der Schiiler(innen). Die Mediathek mit Videos, Flashspielen, Gewinnspielen und um-
fangreicher Download-Area (Karten, Stundenpline, Bildschirmhintergriinde usw.)

10 Die Ergiebigkeit der verschiedenen Ausdrucksebenen ist vom Sachverhalt und konkreten Dis-
kurs abhingig.
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kann zusammen mit dem Community-Forum und dem mittwochig stattfindenden
Chat zum Interaktionsangebot der Seite gezihlt werden (vgl. Kap. 3.5).

Die Startseite prasentiert sich als Deine Jugendseite, auf der die Adressaten — als ju-
gendliche Heranwachsende antizipiert — in informellem du begrifit werden: Hier bist
du richtig! Direkt im Anschluss finden sich explizite Hinweise auf die beabsichtigte
Funktion der Website, die zweierlei sei: erstens (sachliches) ,Berichten® / ,Informie-
ren® (Du findest hier zahlreiche Informationen rund um den Dienst dentscher Soldaten
und Soldatinnen), zweitens eine ,Kontakt(vermittlungs)funktion (mir Gleichgesinnten
online in der Community austauschen und diskutieren). Das auf der Startseite (Abb. 2)
prominent erklirte Ziel der Website sei demnach eine wertneutrale Vorstellung der Ak-
teure und ihrer Handlungen bei der Bundeswehr und die virtuelle Zusammenfithrung
von jungen Menschen, die sich in irgendeiner Form fiir die Bundeswehr interessieren
und Austausch suchen.

Abbildung 2: Screenshot der Startseite (15.12.2012

Osine Tmgemseite S

treffbyndeswehrde

ETE— | Deine Bundeswehs Aktuelies und Berichte  Veranstaltungen Mediathek  Commwunity Service

treffbundeswehrde - Hier bist du richtig!

Die Jugendseite der Bundeswahr bistet dir alles
& iibar die Bund: e wivd ihre Aufgaben.

Du findest hier zahireiche Informatanen rund um den
Dianat dautsehar Soldaten und Soldatinnen im [f- wnd
Ausland.

Auberdem kannst du dich mit Gleichgesinnten anline in

der Community & wstauschen und diskubisren,
Du kst noch ken Misgled?
Deine Bundasweht -
alie Trrfu rumd um die w Entdecke die Vortede der
war firdest du Community..
Bundaswet
| Seem gemabenr ]
el
el W Das Bondes et Quis
Immer eine Frage von Sekunden Fetiiarmeidung
Einy lauter Knall. Rauch steigt aul und das Fahreug, beim Spiula

i Wolf, kemmi sofert zum Stehen. Dichter Nebel und Freischaltcode W B oy Sl
tille, der gesamte Konvoi macht Halt, Jets sind die =
Sanititssoldaten gefordent - jede Sekunds zihit,

Bupartger
 Plegende (oot Sger der Hurne

® mehr

Unter der Willkommensnachricht finden sich im 5-Sekundentakt dynamisch wechseln-
de Text-Bild-Anreifier, in denen einzelne Rubriken der Website prominent angekiindigt
werden, u. a.:

— Deine Bundeswebr [...] Infos rund um die Bundeswebr in Kombination mit einer
Fotografie eines offenbar jungen Mannes mit Helm, der sich einer alles in einen rot-
lichen Schein einfirbenden Lichtquelle zuwendet. Im Hintergrund des Fotos erkennt
man unscharf zwei weitere Personen, die sich ebenso konzentrisch der rétlichen
Lichtquelle zuwenden. Indexikalisch lasst sich aus der Blickrichtung, Sitzhaltung,
Anordnung und Farbe auf die Lichtquelle schlieffen: es misste sich um eine Feuer-
stelle, prototypisch um ein , Lagerfeuer” (beim Biwak) handeln.

— Aktuelles und Berichte [...] News und Berichte aus und iiber die Bundeswebr in
Kombination mit einem Foto von einem knienden, Gewehr-umhingten Bundes-
wehr-Soldaten, der sich einer kleinen Schar von eher ,armlich“ und ,,morgenlan-
disch“/afghanisch (Kleidung, Kopfbedeckung der Jungen) markierten Kindern la-
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chend zuwendet. Der Soldat wechselt mit einem der (kleineren) Jungen einen Knuck-

le-Gruf (Faust tippt Faust).

—  Mediathek [...] spannende Videos, nene Spiele [...] in Kombination mit einer Abbil-
dung eines Tablet-PC (der selbst wiederum die Startseite auf seinem Bildschirm zeigt)
und der beigeordneten, auffordernden Uberschrift Jetzt iPad gewinnen!

—  Community [...] konnt ihr euch [...] austauschen in Kombination mit einem Foto von
lichelnden Jugendlichen im Alter von 14-16 Jahren.

Im gleichen Stil finden sich unter diesen dynamischen Anreiflern weitere statische An-

reifler, die Spannung erzeugen sollen (Immer eine Frage von Sekunden [= Titel] Ein

lanter Knall. Rauch steigt anf|...]), fiir Gewinnspiele oder kostenlos erhiltliche Kalender
werben oder auf aktuelle Berichte verweisen. Rechts daneben findet sich eine dritte An-
reifler-Spalte, nur wesentlich kleiner, mit zhnlichen Inhalten zuztiglich einer indirekten

Werbeschaltung fiir den freiwilligen Wehrdienst. In der rechten Modulspalte stehen

Login-Modul (Community) und zahlreiche Hinweise auf Reportagen, Flash- und Ge-

winnspiele, Bundesliga-Tipp-Spiele u. A.

Die gesamte Website wird tiberwiegend in knalligen Orange-Farben strukturiert.
Das Top-Banner zeigt eine schematisierte Gruppe von Personen, vereinzelt sind Mu-
sikinstrumente (eine Trompete) ikonographisch zu erkennen.

Fasst man den ersten Findruck der Website anhand ihrer Startseite zusammen, so
lassen sich folgende drei Zuschreibungsmuster paraphrasieren:

1. ,Uber die Bundeswehr lisst sich ,Spannendes’ und ,Aufregendes’ im Hinblick auf
individuelle Erfahrungen oder Weltereignisse und Waffensysteme in Erfahrung
bringen®;

2. ,die Bundeswehristein frohlicher, dynamischer und abenteuerlicher Lebensbereich,
bei dem Freude, Abwechslung und Sportlichkeit dominieren®;

3. ,die Bundeswehr ist eine besondere Gemeinschaft, bei der jeder dazugehoren kann,
so er oder sie nur mochte” (Unter Soldaten, Gruppenfotos, Lagerfeuer, Communi-
ty etc.).

Diese drei Zuschreibungsmuster werden in zwei interaktive Handlungsmuster getaucht,
nimlich den ,Bericht“ (,Lerne Neues tiber die Bundeswehr: Aufbau, Ausriistung, Ab-
zeichen, Besoldung, Verpflegung, Geschichte u. v. m.) und die ,Selbsterfahrung®. Letz-
tere dient zum Aufbau einer emotionalen Beziehung durch Suggestion von aktiver Teil-
nahme, Unmittelbarkeit und Nihe (Chat, Foren, diverse Flash-Spiele, Wettbewerbe,
Downloads, Einladung, die Bundeswehr vor Ort zu besuchen usw.). Diese Erstbewer-
tung der Startseite ldsst sich transtextuell auf der Ebene der Lexik und Syntagmen weiter
konkretisieren.

3.2 Besonderbeiten des Wortschatzes und der Syntagmen

Die Analyse von Wortschitzen zu einer Person, einem Werk, einer Epoche — oder auch
zu einer Website — lisst Riickschliisse zu auf verschiedene ,,Sinnbezirke“ (Trier 1973),
also konzeptuelle Cluster oder ,,Wortfelder” (vgl. auch Gloning 2002).

Militérischer Fachwortschatz

Bei der Auswertung der ersten 1000 hochsignifikanten Keywords (s. Kap. 2) tiberrascht
es wenig, dass ein Grofiteil der Lexik dem militirischen Fachwortschatz entstammt. Be-
sonders prominent sind dabei zahlreiche Worter zur Bezeichnung von Waffensystemen
(Tornado, U-Boot, Fregatte, G36, G22, Handwaffe, MG3 usw.), Truppeneinheiten
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(Kampfschwimmer, Gebirgsjiger, Scharfschiitzen, Fallschirmjiger, Bordmechaniker, Pi-
lot u. v. a.), Soldatenringen (Oberleutnant, Offizier, Unteroffizier, Kapitinlentnant
usw.), militarischen Orten (Truppeniibungsplatz, Gelinde), besonderen militirischen
Ereignissen oder Ritualen (Zapfenstreich, Gelobnis, Biwak) und Abzeichen (Orden,
Abzeichen etc.). Der thematische Rahmen der Keywords legt nahe, dass die Worter kein
Zufall, sondern eine auf jugendliche Adressaten hin orientierte Auswahl sind: wie mit
yPathos“ und ,,Gemeinschaft® assoziierte Ritualereignisse, ,gefahrlose Ubungskontex-
te“ (Orte) u. 4.1

Ausdriicke ans der informellen Umgangs-, Jugend-, Medien- und Werbesprache

Im Hinblick auf Schlagworter (Hermanns 1994) auffalliger ist, dass sich die Website
zahlreicher Ausdriicke aus der informellen Umgangs-, Jugend-, Medien- und Werbe-
sprache (v. a. Anglizismen und vermeintliche Anglizismen) bedient: etwa Verben
(schauen, stobern, anfpimpen, klonen [plaudern] u. i.), Adjektive (cool) und Substantive
(Facts, Games, Sportcracks, Events, Community, adventure, discovery days, Take off,
Musix, yes#you, Pimp my Desk, Preisausschreiben, bwquiz, Weihnachtsgewinnspiel).
Zusammen mit der dominanten informellen Anrede (dn deine, eure usw.) auf nahezu
allen Seiten evoziert dieser Stil emotionale Nihe sowie native Freizeittechnik-Affinitit
und suggeriert eine ,Kommunikation unter (jungen) Gleichgesinnten®: ,Man spricht®
gewissermaflen , die gleiche Sprache®.

Der stilistische Versuch, Authentizitit und Nihe zu inszenieren, zeigt sich im Vergleich
mit anderen Medientexten auch an signifikant haufiger auftretenden Verben wie erkli-
ren, erzihblen, gehoren oder Substantiven wie Traum (und verschiedene Komposita:
Kindbheitstraum, Traumjob etc.) und Kamerad, Kameradschaft. Erkliren bzw. erzih-
len markieren einen dominanten Reportage-Stil in zahlreichen Texten der Website, in
denen ein junger Offizier, ein Wehrdienstleistender o. A. erkliren/erzihlen, ,wie es
wirklich bei der Bundeswehr zugeht“. Dabei werden regelmifig Verkniipfungen zu all-
gemeinen Wiinschen und Trdumen, die im Grunde jeder Jugendliche frither oder spiter
mit sich tragt, hergestellt im Muster ,ein Traum ist in Erfillung gegangen®: Insgesamt
59mal erfiillt sich der Traum vom Fliegen (hiufigste Kombination), der Traumjob/
Traumberuf oder ein Kindbeitstraum. Dabei wird gelegentlich auch an Gender-Stereo-
type angeschlossen, wie an das ,, Interesse von Madchen an der Arbeit mit Pferden® (vgl.
Abb. 3)12,

Das Verb gehoren ist Teil von Pradikationsketten wie X [= Personen / Gruppe /
Einheit / Dinge] gehdren zu Y [= Personen / Gruppe / Einheit / Aufgaben]. Ebenso auf
»Zugehorigkeit®, ,emotionale Nihe und briiderliches Unter-sich-Sein“ zielen schlief$-
lich Schliisselworter' wie Kamerad oder [erste/tolle/klasse] Kameradschaft.

11 Es wiren schlieflich auch andere, ,Gefahren“- und ,, Tod“-assoziierte Worter wie Kriegs-
schauplatz, Einsatzort, Kampfhandlung u. A. denkbar.

12 Vgl. dazu auch eine einfache Google-Suche zu ,,Pferde Mddchen® und zahlreiche Medientexte
zu diesem Thema, etwa: ,, Warum so viele Madchen auf Pferde abfahren® (Die Welt, 07.07.2011)
und ,Warum lieben Frauen Pferde mehr als Minner?“ (NWZ TV, http://goo.gl/Mx5PVb
(21.02.2014]).

13 Schliissel- oder Schlagworter bezeichnen —anders als Keywords (vgl. dazu Kap. 2.2) —aus einer
qualitativen Perspektive Worter als ,, Vehikel — oder Chiffren — von Gedanken® (Hermanns
1994: 12ff.). Solche Worter aktivieren zentrale strategische Konzepte der sie vertretenden so-
zialen Gruppe, sind parteiisch und haben eine Appellfunktion. Man unterscheidet Fahnen-
und Stigmaworter.
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Abbildung 3: Screenshot “Ein Traum geht in Erfiillung“

-

Soldaten stellen sich vor

Ein Traum geht in Erfiillung

Tragtierfuhrerin bei den Gebirgsjagern in Bad Reichenhall.
Josephine Wernike erfillt sich einen Kindheitstraum. Sie
arbeitet mit Mulis und Haflinger.

» mehr

Quelle: http://goo.gl/w7r6F [24.02.2014].

Gebrauch des Ausdrucks ,, Verwendung

Interessant ist auch der korpusspezifische Gebrauch des Ausdrucks Verwendung, der
fast ausschliefflich als Substantiv auftritt. Es handelt sich dabei um eine passivierende,
entpersonalisierende (oder auch verdinglichende) Formulierung dafiir, dass ,,Personen
(Soldaten) eine bestimmte Aufgabe erfillen® oder ,.eine Spezialausbildung erhalten“. Es
ist dann die Rede etwa von der Verwendung [von Personen] als/in X [= Truppenbereich]
oder der eingeplante[n] Verwendung [von Personen]; Soldaten konnen eine fliegerische
Verwendung iibernehmen; Den Fraunen steben [...] alle militirischen Verwendungen of-
fen. Es handelt sich hierbei um ein in der Militirsprache tbliches Formulierungsmuster,
also um ein Element der Fach- oder zumindest Gruppensprache. Dabei tiberrascht es
dann wiederum, diesen fiir die Umgangssprache uniiblichen Sprachgebrauch auf einer
Jugendseite zu finden — vor allem in einer Kombination mit Traum (s. 0.): eine Traum-
verwendung haben: ,Seit Anfang 2003 ist Josephine Wernike nun bei der Bundeswehr
und seit kurzem hat sie dort auch ihre , Traumverwendung®. Sie ist Tragtierfihrerin
[...]“. Die Nicht-Gebriuchlichkeit des Ausdrucks ist den Autoren offenbar auch bewusst
(Verwendung mit Distanzmarkern). Allein, die Beibehaltung der Formulierung korre-
spondiert mit einer erkennbaren diskursiven Strategie, namlich die Verknipfung von
yziviler Alltags- und ,militirischer” Semantik (vgl. unten).

Wortfeld ,, Ausbildung“

Schliefllich findet sich ein grofles Wortfeld rund um den Bereich ,,Ausbildung“: Lehr-
gang, Universitit, Offiziersschule, Mannschaftslaufbabhnen, Logistikschule, Nachwuchs-
gewinnung, Mannschaftslanfbabn, Eignungsfeststellung, Musterung, Sportausbildung,
Segelschulschiff, Einsatzausbildung, Flugschiiler, Offizierslaufbahn, Scharfschiitzenans-
bildung u. v. a. Ein Blick in die Texte zeigt, dass vielfach uiber eine ,spannende®, ,her-
ausfordernde®, ,abwechslungs- und perspektivenreiche“ Ausbildung bei der Bundes-
wehr berichtet wird. Die Berichte haben dabei zwar auch eine Informations-, vor allem
aber eine Werbe- bzw. Appellfunktion (Bewerbung fiir Bundeswehr-Karriere).

Krieg, Tod oder téten

Zu dieser Funktion passen offenbar die Worter Krieg und Tod oder téten nicht. In dem
von uns aufbereiteten Website-Korpus finden sich 83 Komposita zur Zeichenkette
krieg. Nach einer Sichtung zeigt sich aber, dass gut zwei Drittel aller Belege auf ,histo-
rische bzw. vergangene“ Kriege (Befreiungskrieg, Golfkrieg, kalter Krieg, erster/zweiter
Weltkrieg) verweisen und/oder als temporale Markierungen in Erzahlungen tiber andere
Sachverhalte eingesetzt werden (vor/nach/wihbrend des X, Kriegsende, Nachkriegsge-
schichte, Nachkriegszeit, Zwischenkriegszeit usw.). Das tibrige Drittel der Belege ver-

200

(o) ENR


https://doi.org/10.5771/1615-634x-2014-2-190
https://www.nomos-elibrary.de/agb

Vogel - Die Zukunft im Visier

weist auf Gegenstinde (Kriegsbriicken, Kriegsschiffe, Weltkriegs-U-Boote), auf einen
ironisch-euphemistischen (Minentauchen har was vom ,Krieg der Sterne®) oder
metasprachlichen Zusammenhang (Stabilisierungseinsatz vs. Krieg in Afghanistan) oder
konstituiert ,hypothetische oder prinzipielle“ Sachverhalte.

Dieser Befund bedeutet nicht automatisch, auf der Jugendseite der Bundeswehr wiir-
den ,kriegerische Sachverhalte® nicht geschildert; gerade die verfassungsrechtlich mo-
tivierte Tabuisierung des Ausdrucks Krieg im offentlichen Diskurs (Vogel 2009) mahnt
bei einer solchen deduktiven Priifung zur Zurtickhaltung. Allerdings sind auch in der
ibrigen statistischen (corpus driven) und qualitativ-hermeneutischen Sichtung (Mehr-
ebenenanalyse) der Daten keine alternativen Explikationen ,kriegerischer Sachverhal-
te“ erkennbar geworden. Semantische Felder rund um ,,Gefahr®, ,Krieg®, ,Angst“ usw.
spielen auf der Wort- und Syntagmenebene faktisch keine Rolle.

Mebrworteinheiten und das Spiel mit Mehrdeutigkeit

Uber die Wortebene hinaus finden sich zahlreiche Mehrworteinheiten, die noch eine
andere stilistische Besonderheit der Website illustrieren, nimlich das Spiel mit Mehr-
deutigkeit von einigen Wortern bzw. Redewendungen und die implizite Verkntipfung
von (positiv denotierten) umgangssprachlichen und militirischen Spezialbedeutungen:

— Das Spiel fiir Scharfschiitzen im Kontext eines Online(Flash)-Fufiball-Spieles ver-
kntipft ,,Prizision und [Fuflball-]Spiel“ mit ,militirischer Einheit des Scharfschiit-
zen®;

— Die Zukunft im Visier, Redewendung, X im Visier haben, verkniipft metaphorisch
ymilitirische Prizision/militirischen Weitblick/Scharfschiitzen-Konzepte® mit ,,zi-
vilen Zukunfts-/Lebens-/Arbeitsperspektiven;

— In See stechen, Redewendung, i