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konnten und missten. Moglicherweise sind
auch bestimmte Regionen, wie etwa in Mittel-
deutschland der Raum Halle / Jena / Weimar
zu bertcksichtigen und relevant, da sich dort
signifikante Startkulturen fiir das Nachrich-
tenparadigma auffinden lassen. Zudem gehen
nicht alle Beitriage — wie angemerkt — systema-
tisch und umfassend auf die fiinf Elemente des
Nachrichten-Paradigmas ein. Moglicherweise
hitte das aber den Rahmen und die Moglich-
keit einzelner Beitrage dieses Sammelbandes
gesprengt. Zumal die historischen Entwick-
lungen in den angelsichsischen Lindern, in
Deutschland sowie in Osteuropa zum Teil au-
Berordentlich ungleichzeitig verlaufen.
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Dies ist mehr als ein Buch — es ist ein Werk.
Statt nur erneut zu fordern, doch endlich ein-
mal den Dingen auf den Grund zu gehen, legt
Ulrich Saxer ein Denkmuster vor.

Auf Basis einer funktionalistischen Theorie
sozialer Systeme entwickelt er ein umfassendes
Modell politischer Offentlichkeit, mit dem die
grundlegenden Verianderungen der politischen
Kommunikation erfasst und erklirt werden
konnen. Ausgangspunkt ist ein zentrales Mo-
ment gesellschaftlicher Evolution — die Ausdif-
ferenzierung des Mediensystems. Es 16st sich
aus der engen Verklammerung mit der Politik
und orientiert sich stirker an einer 6konomi-
schen Logik. Dadurch dynamisiert sich seine
Entwicklung. Technische und organisatorische
Innovationen ermoglichen ihm Leistungsstei-
gerungen, die zu einer umfassenden und tief-
greifenden Durchdringung gesellschaftlicher
Kommunikation fihren — zur Medialisierung
der Gesellschaft und damit zur Herausbildung
einer Mediengesellschaft. Komplementir da-
zu wandelt sich das politische System. Seine
Funktion, bindende Entscheidungen zu set-
zen und durchzusetzen, ist in mehrerer Hin-
sicht problematisch geworden. Auf der Mik-
roebene fihrt die Individualisierung zu einem
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Mentalitatswandel: Schwindenden politischen
Loyalititen stehen wachsende und divergie-
rende Erwartungen an die Fahigkeit der Poli-
tik gegentiber, Probleme rasch und reibungslos
zu losen. Auf der Mesoebene verstirkt sich die
Konkurrenz gesellschaftlicher Interessen und
ihrer politischer Organisationen um Einfluss
auf die Entscheidungen. Und auf der Mak-
roebene gewinnen die Uberschneidungszonen
der Politik mit anderen sozialen Systemen an
Gewicht — wie mit dem Wirtschafts- oder dem
Mediensystem. Die Systeme sind verstarkt auf
die Leistungen der jeweils anderen angewiesen.
Die konfliktgeladene Verkniipfung von politi-
schem und Mediensystem in Form der Medi-
endemokeratie lisst sich am Wandel der Offent-
lichkeit ablesen. In demokratischen Staaten ist
die Legitimitit bindender Entscheidungen an
eine moglichst weit gehende 6ffentliche Sicht-
barkeit des Entscheidungsprozesses und an die
Responsivitit gegeniiber der 6ffentlichen Mei-
nung gebunden. Doch Form und Inhalt 6f-
fentlicher Kommunikation sind in einer Me-
diengesellschaft nicht mehr einfach politisch
instrumentalisierbar oder dominierbar — da
kann auch Medienpolitik nur noch begrenzt
helfen. Offentliche Aufmerksamkeit ist eine
knappe Ressource, die fast alle brauchen und
um die sich fast alle streiten. Dadurch wird
Offentlichkeit umkimpfter, komplexer und
volatiler. Politik muss ihren Platz in der Of-
fentlichkeit gegen vieles andere durchsetzen
und offentliche Resonanz immer wieder neu
erobern, auch dadurch, dass es sich den Be-
dingungen einer medial formatierten Offent-
lichkeit unterwirft. Ein ebenso zentrales wie
umstrittenes Moment offentlicher Kommu-
nikation ist Unterhaltung — einem individuel-
len und kollektiven ,Spannungsmodulator®,
der auch in politischer Kommunikation seinen
Platz einnimmt. Und so versuchen politische
Akteure, statt sich mit herkommlichen An-
geboten gegen Entertainment durchsetzen zu
wollen, sich durch ,Politainment® 6ffentliche
Resonanz und Akzeptanz zu verschaffen, z. B.
durch ,Eventpolitik“ oder durch eine Emoti-
onalisierung politischer Themen. Diese Kom-
munikationsstrategie wird von manchen Ak-
teuren mehr angewandt als von anderen und
ist in manchen Politikfeldern eingefiihrter als
in anderen, aber sie prigt insgesamt politische
Kommunikation. Dies 16st politische Proble-
me und schafft zugleich neue auf der Mikro-,
Meso- und Makroebene der politischen Kom-


https://doi.org/10.5771/1615-634x-2008-1-118
https://www.nomos-elibrary.de/agb

munikation. Mit Blick auf die Funktionen von
Politik konnen die Konsequenzen als eu- oder
dysfunktional eingeschitzt werden, z. B. im
Hinblick auf die Integrationsleistung einer Po-
litainment-Kommunikation oder im Hinblick
auf das Verhiltnis von Herstellung und Dar-
stellung von Politik. Saxer kommt insgesamt
zu einem ambivalenten Urteil.

Saxer stellt sich mit seinem Werk in die Tra-
dition des ,Strukturwandels der Offentlich-
keit“ von Jurgen Habermas, aber anders als
Kurt Imhof hilt er nicht an dessen Diskursivi-
titspostulat fiir Offentlichkeit fest. Er plidiert
fiir eine ,realititsgerechte Offentlichkeitstheo-
rie“, die unterschiedliche Formen von Rationa-
litit akzeptiert und die den Wandel fokussiert,
ithn aber nicht als Abweichung von einem Ide-
al begreift. Den Treiber des Wandels sieht er
in der Unterhaltung, dem ,Index und Agens®
mediengesellschaftlichen Wandels.

Nicht alles an diesem Gedankengang ist in
gleicher Weise tiberzeugend. Eine empirische
Uberpriifung wird z. B. vermutlich zeigen, dass
Politainment nur eine von mehreren Kommu-
nikationsstrategien der politischen Akteure ist,
mit denen sie die Herausforderungen der Me-
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dialisierung zu beantworten versuchen. Und ist
es analytisch belastbar, die Mediengesellschaft
auf eine ,Erlebnisgesellschaft zu reduzieren?
Viel wichtiger als Detailkritik ist aber die War-
nung, dass die eigentliche Leistung von Ulrich
Saxer, das Denkmuster, unterzugehen droht
in einer erschlagenden Fiille von Argumen-
ten, Verweisen und Befunden. Der Leser fiihlt
sich ab und an wie in einem Labyrinth: Mal
argwohnt er, dass er da, wo er jetzt ist, schon
einmal gewesen war, mal verliert er die Hoff-
nung, dass er je wieder hinauskommt. Das ver-
ringert die Wahrscheinlichkeit von Anschluss-
kommunikation, und das wire jammerschade,
denn wenn man das Werk aus einer Vogelper-
spektive betrachtet, sicht man das Geriist ei-
ner Theorie der Mediengesellschaft — sorgfiltig
dimensioniert in zeitlicher, sachlicher und so-
zialer Hinsicht. Darum schligt der Rezensent
dem Autor vor, diesen Grundriss noch einmal
in einem Essay zu biindeln. Und der muss auch
nicht amisant sein, um Wirkung zu erzielen,
sondern tiberzeugend und anschlussfihig, aber
er muss die temporalen Zwinge einer mediati-
sierten Wissenschaft im Auge behalten.
Gerhard Vowe
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